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VISTOS

EI Memorando N 440- 2010 OGA med:ante ei cuai el Direcfor General de.
Administracién. remite el Informe N°:098:2010-MEM-OGA/LOG, de fecha 10.de mays de
2010, de la Oficina de Loglstica'de {a Oficina’ General .de- Admsmstraclén, el Informe-
Teécnico N° 011-2010-ME-SEG-IMA, de fecha 10.de mayo de 2010; el liforime Legal N>
'ﬂQO-QD‘IU-MEM QGA] de la Oficina General de Asesor!a Juridica; de fecha 10 de mayo de
2010,y,

CONSIDERANDO:

Que, de- cuaform[dad con Ia Consmucién, el Decreto. Ley. N° 25962, Ley Orgénica
del: Sector Energia.y Minas;y el Reglamento.de Organtzacién .y Funstones del Ministerio.

do Energla’y- Mifas, aprobado por Decrets Supremo N°-U3T-2007-EM, cofrésponde al
‘Ministerlo-de Energla y Minas formular, en.armonta con la polifica general.y los planes del

Gobiemo, las politicas de alcance ‘nacional en materia de electricidad, ‘hidrogarburgs y-

mingria, supervisanda y evaiuando cumplimiento de dichas medidas,

Que asimlsmm el Ministerio de Energia y-Minas promueve.el. desarmt!o integral y
soslenible. de las actividades minero - ‘energéticas hormando v/o supervisando, segin sea
el caso, el cumpiimiento de las politicas de slcance nacional;

Que, el Detreto de Urgencia N° 116-2008, tiene por.cbjeto promiover el suministro
del Servicio Pablico de Elactricidad en zonas urbaho. marginales del pals, con la finalidad
de-qiie mas.sectores de la:poblagién tengan acceso al uso de:la energia eléctrica como
madio para lograr mayor. productividad econémica; por lo que a. _pattir de la vigencia del
Decreto Supremo N° 010-2010-EM, normma qué complementa el acotado Decreto de-
Urgencia, los conceslonarios de dzstrzbucién eléctrica estén obligados a -suministrar
, elackricidad a quien lo solicite dentro de su zona de concesitn, dentro del plazo maximo de
un afio de presentada la solicitud, conforme a lo establecido en el Incizo a) del srticulo 34
de la Ley de Conceslones Eléclricas; siendo la fi nat:dad del Estado el incrementar el
_suministro eléctrico en las zonas urbano-marglnales en el pais; en las cuales cerca de. -
300,000 viviendas carecen dél servicio eléclrico, En tal sentido, se. aprecia que la campafia
_-publlcﬁana ‘materia del presente Informe se enmarca eh la competercia sectorial de)
Ministerio de'Energlay Minas;

Que, es por ello, que le sorrespotide al Ministerio. de Energla'y Minas divulgar la
obligacion que tienen los concesionarios de distribucién eléctrica en  suministrar
electricldad a los pobladores que los soliciten, siempre y cuande dicha solicitud
corresponda a su zona de concesién, por lo que resulta necesario. se realice una campafia
de difuslén publica en diversos medios de comunicacién; para con ello, facllitar, a la
poblacién, una mejor comprension de los beneficios y derechos que ostentan a




consecuencia de la vigencla del Decreto de Urgencia 116-2009 v Decreto’ Supremo 010-.
2010-EM, Estrategia Luz para Todos (en adefante, publicidad l.uz para Todos);

e, mediante Informe Téchico N® 011-2010-SEG-IMA, de: fecha 10 de mayo de
2010, laOficina 'de .Imagen Institucional y Comunleacionss -manifiesta la necesidad de
contratacion de servicio espacios. publicitarios en televisiéh para la campada publicifaria
“Difusién del Decteto de Urgencia’N® 118-2009 y Décreto supremp. N° 010-2010-EM,
Estrategla Luz para Todos” ~ Segunda Parte (en -adelante, publicidad-Luz para Todos), y-
por un monto {otal de hasta - S/. 185 350,40 (Clento ‘Noventa y Cinco Ml Trescientos
Cincuenta y 40/100 Nuevos. Soles) aproximadamente, deblendo tenerse en consideracién

las especificaciones téenicas ahl descritas;

Que, en esa lfﬂﬁﬁ.f; la- Oficina -de Imagen Institucional y Comunicaciongs . del

Ministerio ‘de Energla' y- Minas ha: presentado el Plan-Estratégico dé Comunicacion,
cumpliendo con los requisitos establecidos en’el articulo 3°:de la Loy N°:28874; el mismo-

quertontiene ips imesmmientos de e publicidad Trstitucional que et Ministero Gtlizara;

Que, cort -el Informe, Técnito :N° 014:2010-SEG-IMA, Ia Oficiha de Imagen
Institugional y Gomunleacipries del Ministerio de Energia y Minas ha manifestado que blen -
“mediante [a Resolucion Ministerial N°® 169-2010-MEM/DM, se aprobé-la-misma campafia
publicitaria, la.cual fue destinada: para- la difusién publicitaria -a-lravés ‘del medio de-
-comunifeacién radio- y. el seryiclo BTL ‘radio mercados’, en: esta- oportunidad, “por
disposicién de la Alta-Direcélon;-en’ la medida que en dicha oportuhidad no se tenia
Fi:ésupu._esto;pgra poder-difundir el mensaje”por via televisiva; ahora $o emite el présente

nforme, que Gomplementa las apreclaciones ya sefialadas ‘en-e| Informe N° 008-2010-
MEM-SEG/IMA, de fecha 12 de abrll de 2010, & fin de sustentar el empleo del medio
television para.el reforzamlentd’ del mensaje transmitido por 1a.campaiia sefalada eh la
referencia del presente Informe;

Que; con el Informe Técnico N° 011-2010:SEG-IMA, se. manifiesta quepara
curiplir-‘e] Objetivo. General del Plan de Estrategia Publicitaria 2010 del Ministerio de
Energla y Minas, se ha considerado necesarlo solicitar una:nueva exanheracion publicitaria
para la cantratacion del medio de comunicacién televisién en forma complementaria aloya
autorizado .por la Resolucion Ministerial N° 169-2010-MEM/DM (que fue destinada
exclusivamente para radio y el medio de pubiicidad BTL radio. mercado), ya gue serd el

4 <) medio.para el cumplimienito de los objetivos da comunicacion del MINEM y cuya seleccion

asluvo en funcién de la Recomendacion y Seleccion de Medios elaborado’a Abiil de 2010
por la empresa Ceniral Media, consultora que se basa en los reportes de sintonia de la
empresa de mediclén de ratings IBOPE TIME, documentd que. forma parte de dicho

informe como Anexo I;

Que, asimismo, con of Informe Téonico N° 011-2010-SEG-IMA se manifiesta haber
escogido el medio televisién, para complementar los ohjétivos ya sefialados en la
exoneractdn. ‘aprobada mediante Resolucién Ministerial  Ne 169:2010-MEMIDM, v
atendiendo a que la difusién de la publicidad mediante televisién, cubre los requerimientos




de alcance, sintonia y facliidad de acceso al pubﬂcg abjetivo al cual se qulere.llegar con la
puhl;cidad preparada para gste efeclo; Espec{f camente, ‘se ha escogido-a la televisién
para complementar y reforzar el alcance de fa publicidad. ya coptratada por: radio.y BTL.
radio -mercados, vy considerando ‘ademds es uno de los.mass media preferido por la
poblacion para obfener informacion (Fuente: Encuesta — Estado. dela Opinién Piblica
sobre Medios. de Comunicacion, elaborada por el Instituto de Opinldn Publica de'la
Pontificia Universidad Catélica dél Perg, Septiembre de 2008, documents que forma parte
de dicho informe como Anexo i}

. Que; conforme. a lo.ya senalado en el Informe Técnico N®. 011-2010-SEG-IMA, a
gfecto de- curiplir can los criterios de selaccion establecidos en el literal c) del articulo-3°
de la Ley 26874 en relacion al medio de. comunicacidn TELEVISION, se ha realizado la
selecoldn de fa estaclon de televisidn a 'nivel nacional, slendo gue-en el sustento de los
medios de televisién. escogidos se ha tenido en cuenta-gile actialmente en el pals existen
solamente sels:canales de TV ‘ablerta de propladad prwada (Canal-2, 4, 5,8, 11y 13) y

LD
v fs‘{; abierta, cuyos présupuestos de. ihwersion son mucho mayores para la cantidad de avisaje
yi5 ;Zjaue se requiere contratar (Informaclén sustentada-en fa comparacion de costos de avisaje
: Z telovisivo sefialados en el Informe N 008-2010-MEM-SEG/IMA y- en el Informe de
"'--‘

{0 de propisdad pubfica IRTP) Dentio de &ste inverso de canales de Television se ha
‘escogido. publicitar:en el IRTP; canal de. lefevision de propiedad publica; debido a que
cumpié los dos criterios abjatwos pautados para la. difusion de:ests campaiia pubhcitaria‘
) La mayor coberiura'-._de -alpance naclonal, tengan sontenidos informatlvos, culturales, y
' nos- 0.3 puntos de rating en promedio; vy b} Quie’ 1a ofarta de osta
| sean las. andmicas para que, a la paf de la difusién.en zonas -
es.y- rurale ,_genere el objetivo de tener :la* mayor difusién posible y
él menof cesto bara Ia enﬂdad De Otw iacio; debtda a la cobartura

television | pqr cable

Que. con el -Informe- Técmcc ‘Ne. 011-2010-SEG-IMA - 8¢ manifiesta haberse
seleccionado al IRTP — TV Per, en la medida. que dicha ermisora televisiva cumple con los
dos: criterios objetivos empleados para-la seleccién del medio para la difusion del spot
publ;cstaria de la. Campafia "Difusién. del Decreto. de Urgencla .118-2000 y- Decreto
Supremo 010- 2010-EN; Estrategla Luz para Todos" - Segunda Parle (DEfuslén en‘ty a
nivel nacional)’, es declr, de un lado cuenta con cobortura nacional (mas. de 2,578
estaciones ‘& nivel naclonal, con amplia ¢obsertura en el interior del pals), vy ademas, su
oferta 88 mucho mias econdmica comparando al avisaje en otros canales de'television, de
tal suérte que la pauta programada de. 240 avisos televisivos a razon de 8 diarios durante

- 30 dlas calendario, serla imposible de ser contratada en ofros canales televisivos de sefial

Selecclon de-Medios seflalado por Central Media y que consta como. Anexo. | de dicho

Que, con el Informs Técnico N® 011-2010-SEG-IMA se manifiesta. que TV Perd
tiene Ia coberiura suficlente para llegar especificamente .a nuestro grupo objetive, de
acuerdo a las. recomendaciones formuladas por la Consultora Central Media, basada en




las mediciones de raling dé la empresa’ IBOPE TIME,:De acuerdo a la pauta publicitaria-
establecide para telavision se ha:sefialado un total de:240 avisos publicitaries, los cuales
reforzaran la campana pubilcitana radial ya autorizada mediante Ja. Resolucion Ministerlal
N° 169-2010-MEM/DM. De ‘€sa manera, IRTP {TV PERU), al margen de su aleance y
sintonia conforme a ratings, cumplen los criterios de seleccion establecidos en.el literal )
del articulo 3% de fa. Ley 28874, sobre fodo porque (i) es-una eslacién de television que
“tisne cobertura nacional- asegurada. (i!) fiene: ‘programas-con equilibrio: iInformativo, llegada
al pablico objetivo, y (i) produce impacto en la audiencia a nivel nacional, As;mismu 5@
manifiesta haberse realizado un.- -spot- publicitario de 30 segundos . de duracién ‘para
_publimdad telovisiva, en el clig) se empiea el concepto-de ! mformacién de.vecino a vecino
sobre. Luz para Tocios “para Informar sobre el alcance de las normas que establecen la
obligacion de los ‘concesionarios: del servicio publico eléctico de brindar suministro a
quienes fo soliciten dentro deé la zoha de concesion, obhgamén gue ha sido estab[eclda en
"el-bU 116:2009.y &n el Decréto Supreino N° 010-2010-EM;

Qiis; 48 acuerds s 16 sanalads en ol Tnforme Taenico N 0T 511-2010-SEG1MA Ta T

oferta:de IRTP (TV.PERU) cummple con los criterios. establecidos en el primar pérrafa del
“articulo 7° de la: Loy 28874, en los términos siguisntes:

a). cond[gicnes de serviglo: Son’ bastante-competitivas-en el mercado, debldo bajo

» precio,”amplitud de banda.horarla’ (avisos: rolativos desde las 09:00- am h_asia lag

20:59:horas), y llegada al publico: ‘objetivo que-se pretende cubrir (pers[ nas:d

80 afos; Hiveles' socioecondmicos C, D y E; yademas, quie viven en zon

marginales y rurales), :

b} calidad: las condiciones de’ ia imagen.de IRTP: (TV- F’ERU) ‘son‘de amp!ia cahdad

- deimagen, slendo el primer canal en tener. sefial digital'en todo el pals, '

c) costo de mercada: Las tarifas por avisos rotalivos son nias bajas en 200% en
relacion a la oferta de canales. pnvados. que si-bien no tienen un servicio. similar, 1
tarifa de'si- avisaje es complstaimente supsrior a o que cobra el IRTP,

d) - cobertura: IRTP -es el 'segundo.¢anal gori cobertura naclonal en todos 1os. ambitos
del pals y llega casi al 80% del territorio nacional, siendo- superado sélo por Ganal
8 (fuerite: Estudio de CPI, seﬁa!ado por-Central Media en el Anexo .

Que, ental sentido, de acuardo a lo sefialado en el Informe N° 011= 2010-MEM-
_SEG IMA, se-concluye que’la oferta-de JRTP es la mas ‘tonvenlente ‘con respecto’ 8’ la
vierta pnvada. en curmplimlento: de los eriterios establect dos en &l artioulo 7° de la Ley N°
288?4

Que, el articulo 2° dela Ley N° 28874, Ley que Regula la- Publicidad Estatal,
permite el.uso de recursos: pub!mos dastinados a Ia publicidad institucional cuando se- irata*
entre otrog supuestos, de pramover conductas de relevaricia social;

Que, con Memorando N° 208-2010-MEM-SEG/IMAG, de fecha 10 de mayo de
12010, la Oficina de-Imagen Institucional y Comunlcaclones justifica la contratacion de
publicidad por excepcion, por razones de necesidad y utilidad pablica, en atencidn a lo
d;s;l)uesto por el artfculo 192° de la Ley N 26859, Ley Organica de Elecciones,




_ﬁ'o.- 907-2010-MEM/DM

concordante .con- ¢l Regiamento -sobre el -uso de: Publicidad Estatai en Elecciones
Reglonales y Municipales, aprobado por Resolucion N% 057—2010,JNE

Que, con el Informe N° 098-2010-MEM-OGA/LOG se manifiesta. que del estudio de
posnbmdades que ofrece &l mercado, se ha determinado al proveedor para el serviclo de
publicidad - Luz - para Todos, -haclendo notar la_ obllgacién que tienen-las empresas
distribuldoras. del servicio. publicc de eleciricidad, de brindar &l serviclo'a cualquiera que lo
soflcite, siempre y cuando esté dentro de su drea de concesion, en un plazo maxime de un
afto, conforme. o establece el Decreto: Supremo N° 010-2010-EM. /gualmente se ha
considerado la coniratacion de la campaha publicitaria “Difusién del Dacrelo de Urgencla

( N* 116-2008 y Decreto supremo N° 010-2010-EM, Estrategia Luz para Todos" - Segunda
Parte, por un ‘periodo.de-frelita {30) dias: nafurales; considerands: que: resulia viable

-axonerar:del. progeso: de: selecclén correspondiente - la contrataclén. del. proveedor. ahf
_indicados:por.constituir un serviclo personalisimo,-en aplicacion.a-lo dispuesto-por.el literal

f) del articulo 20° de la Ley de Contrataclones del Estado, Decreto Legisiativo N®. 1017 (en

aaﬁ%ﬁ%).

Que,. con el Informe. N®-098:2010- MEM OGNLOG se recomienda la: contratacion
del .servicio_de publicidad . Luz para Todos, mediante ia .exoneracion’ del ‘proceso de
:;se!eccién Adjudicacion Directa Publica, ‘amparado en el literal f) del articulo 20° de:la Ley,
‘ stituir. servicios personallsimos, debiendo-disponerse Ja- inclusion. del proceso de
| n.g orrespondlent s en el Plan-Anual.de: Contrataciones; asimismo, hace: notar’ qué
la; centra{actén 5@ realizarla por un periodo de-treinta (30).dias naturales hasta por un
monto-de S/. 195 350,40 (Ciento Noventa y Cinco Mil Trescienios Clncuerita y 401100
Nuevos ‘Soles), incluldos los Impueslos-de ley y cualquler .ofro tributo, cori fuente de
financlamiento  Recursos  Diractamente  Recaudados, adjuntando. -el  Centificado
Presupues%at N° 01969-1-2010-MEM-OGP/PRES!

Que, por Resolucion Secretarial N® 008-2010-MEM/DM, de fecha 20 de enero del
2010, se aprobo el Plan Anual de Adquisiciones y Conirataciones del Minlsterlo de Energla
G y Minas;

N %) 2010- MEMISEG y Resolucaoﬁas Minisleriales N°s 169 y 1?3-2010 MEMIDM se madli‘ ch
‘ol Plari de Anual de Contrataciones del Ministerio de Energla'y Minas;

_ Que, el ariculo 9° del Reglamento de la Ley de Contrataciones dei Estado,
aprobado por Decreto Supremo N° 184-2008-EF establece que él Plan Anual de
Contrataciones podra ser modificado;

, Que, mediante Informe N° 088-2010-MEM-OGA/LOG se ha propuesto la
modificacion del Plan Anual de Contrataciones para el ‘afio 2010 Incluyendo el proceso de
seleccién de Concurso Plblico detallado en el Anexo “PROCESO DE SELECCION

INCLUIDO™;




Que, con Informie Legal N° 090-2010-OGAJMEM, de fecha 10 de may de 2010,
se concluye que procede. la-modificacién del Plan: Anual de Contrataciones de la. de 1a°
Unidad Ejecutora N° 001 MEM Central del Ministerio -de Energla 'y Minas, deblendo
Incluirse el . proceso detallado en el Anexo, *PROCESO. DE. SELECGION' INCLUIDO",-
Asimismo, condluye que procede la exoneracion del proceso de seleccién del servicio:de-
publicidad, para la-campanapublicitaria denominada “Difuusion del Decreto de Urgencia.
116-2009 'y. Decrelo Stpremo 010-2010-EM, Estrategia ‘Luz para Todos”, mediante Ia
exoneracion del proceso de seleccion correspondiente, de conformidad a-lo dispuesto por
el literal f) del articulo 20° de |a Loy, R '

Que, el cltado dispositivo legal exonera de jos progesos de selecclon, las
confrataciones “quese realicen ~cuando existan ‘proveedores para prestar servicios
personalisimos; contrataclones que en virtud de los dispuisto por &l articulo.21° de la Ley
se lealizardn de manera. directa, dabjendo” ser aprobados en’ el presente: caso. por
Resolucidn del Titular de la Entidad:* e

.. Que, asimismo; el articulo 132° del Reglaimento de 1a Ley de Contrataciones del

Estado;-aprobade por Decreto Supremo N 184-2008-EF; establece que cuando exista un
requerimiento de cofitratar.servicios especializados profesionales, arfisticos, clentificos o.
tecnologicos, procede ‘la. exaneraclén - por:servicios . personalisimos. para contratar con
personas haturales:o juridicas. Se encuentran incluldos en esta: clasificacion Tos servicios
de publicidad que prestan al Estado los medios de comunicacion televisiva, radial, estrita o
oualquier-olro-medio’ de comunicacion; en'atencién a'fas: caracteristicas particulares que |
los distinguen;: |

Can-el'visto bueno'de la: Secietarfa Genéral, la Oficina de Iniagen Instituctonal y
Comunicaciones;la- Oficina Gengral de Administracién y.ia Oficing General de Asesoria
Juridica;

... De conformidad con lo. dispiesto enlos atictilos 8%, 20° y 21°de la Ley de
\ Contrataciones del Estado, Decreto Legislativo N°1017; los articulos 8°, 132°, 133°, 134°%y

135° del Reglamento de la Loy de Contrataciones dal Estado, aprobado por Decreto

4 #/Supremo N° 184-2008-EF; e Decreto Ley 25062, Ley Organica del Sector Energla y

X\ Minas, 1a Ley N* 28411; Ley General de! Sistema Nadlonal de Presupuesto; la Ley 'N°
" 29468, Ley de Prasupuesto del Sector Publico para el Afo Fiscal 2010,

SE RESUELVE:"

Artleulo 1% Aprobar Ja inclusién del proceso de seleccldn, sobre serviclo de
publicidad, en el Plan Anual de Contrataciones de la Unidad Ejecutora N° 001 MEM
Central del Ministeric da Energia ¥ Minas para el afio fiscal 2010, detallado. en el Anexo
“PROCESQ DE S8ELECCION INCLUIDO", que forma parte de la présente resolucion.

Articulo 2°.- Disponer que la Oficina General de Administracion informe al Sistema
E!elc{rénico de Confrataciones del Estado (SEACE) sobre la modificacién del Plan Anual
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dlspuesto por el articulo que anteceds, dentm de los cinco. (05) dias héblles. siguientes de
su aprobacién; debiendo poner al alcance del publico interesade en revisar o adquirir el
Plan Anual de Contrataciones, un ejemplar del mismo al valor de su reproduccidn, y que lo
publiqué en el portal de intérnat del Ministerio de Energia y Minas.

Articulo 3°- Aprobar la exoneracion del serviclo de publ[cidad a que se contrag el
articulo 1° que antecede, al haberse confgurado I8 causal para la contratacién de seivicios
personalisimos, de conformidad con el literal f) del articulo-20° de Ley de Contrataciones
del Estado, aprobado por Decreto Leg;slatlva N° 1017, por las: razohes expuestas eh lg
parte.considerativa de la presente resolucion.

Articulo 4°- Disponer la contratacién directa de servicio de publicidad en
television, hasta por un fronto de 8/, 195 350,40 (Ciemo Noventa. y Cico MIl Tresclentos
Clncuanta ¥ 40/100 Nuevos Soles), Incluidos !cs impuestos de ley y cualquiar ofro tributo,
por-un:periodo de Arelnta: (30) dias naturales, con “eargo a la‘fuente de financlamiento

‘Recursos Directarneante” Hecauaa”ﬁ‘ns, “por-1as Tazones expuestas er la paite considerativa
de la presente resolucion,

Articulo £°.--Encargar a la Oficina :General dg Administracién llevar a: cabp. las
_acclones Inmediatas a fin de contratar el serviclo 2 que se contraen los articulos 3° y 4°
- giue anleceden.

. Attfgulo 6°.- Encargar a la Oficina General de Administracion comubicar el
conlemdo de la presente resolucion y 16s [nformes Téchicoy- Legal; deéntro del plazo y de
acuerdo a Jo sefialado en la normatividad de la materia.

Reg[strese y comunf esa,

TR

PEDRO SANCHEZ GAMARRA
Minisiro de Energls y Minas




ANEXO 1
INCLUSIONES
NOMERE DE LA ENTIDAD : [MINISTERIC DE ENERGIA, Y MINAS
SIGLAS - [ |
) PO DE OBIETO DE DESCRIPCION DELOS BIENES|  VALOR 90 DE duenrepe | FECAPREwsTA | Teooe [ o | c::?:L?A bE
N.REF |ITEM UNICO|PRECEDENTE] PROCESO | CONTRATAGISN N. [TEM SERVIGIOSUOBRAS A |ESTMADODELA 1 oNEDA | FANCIANENTO DELA SOMPRAO | oo 4 OBSERVACIONES
CONTRATAR CONTRATACION CONVOCATORIA | SELEGCION
CONTRATACION
Campana publigitaria - difuuslon dy|
116-2009 y ds 010-2010-em luz
070 si No ADP SERVICIOS 1 arm todos -1 for e 8 nivel 185,350,40) Sales RDR Mayo PorlaEntidad | Exoneracion CEC
naclonaly






